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Ci0 che andava bene ierl non va
bene oggi e cio che va bene oggi
non andra bene domani
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Nel 2020 dovrete essere
completamente animati

A Offrire esperienze straordinarie

A Scrivere regolarmente sui media

A Ambasciatori del brand

A Consumatori nel ruolo di co-creatori
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PLANTS SUITABLE FOR MY AREA

PURCHASES FOR PRICE BEFORE N
QUALITY

SELLS TOILETS, INSTALLS WINDOWS, v,
NICE SCREW SELECTION :

LOGAL GARDEN cszns ARE SUPERIUR PROMOTE YOUR STRENGTHS!

G ok  Arice
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Due aree di crescita del retail

Automated

Completamente et
automatizzati
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Completamente
animati
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Quali sono I retailer in crescita?

ARivenditori online
ARivenditori del settore viaggi
AFast Retailing

ARetailing esperienziale
ARetailing innovativo
ANegozi a tempo
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| 1zio 24/7
| consumatori vogliono un serv

P;E'!:)/hs &g relu m

24-HourTher
shop online @
arboretum ie
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Che tiene svegli di notte |

propr

letari del garden center

iIndipendenti?

A Le condizioni meteorologiche
A Comprendere i nuovi consumatori e

sodd

Isfare le loro esigenze

Al pro

ori risultati rispetto agli altri

centri giardinaggio

: !% JOHN STANLEY ASSOCIATES

e



Garden center indipendenti nel
2015 e oltre

Importanti fattori di mercato

A Condizioni meteorologiche

A Economia

A Esposizione mediatica

A Nuova visione del tempo libero
A Sviluppo urbano
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ACalo della vendita di piante
ACrescitad e | | 0 i detoer i or
AAumento delle concessioni
AAumento delle esperienze
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L a chiave del successo

AComprendere il consumatore

APensare in maniera diversa dal
resto del settore
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Platform
Optimisation Social Media
0.0 @

Brick-and-Mortar

Seamless
Experience
. @

Customer Service

O Direct Mail 7Y Online

E-Commerce (J

W7

Omnichannel



The average American child can
recognize 1,000 corporate logos, but

native to his or her own region.
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facebook.com/discovertheforest
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national

CHILDREN sc

GARDENIng @

23rd -31st May 2015
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